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A la espera de los Reyes Magos
Pagnas2a4d

La baja natalidad y la menor renta

familiar lastran al sector del juguete

‘ En Aragon hay ocho fabricantes, que emplean a l
152 personas y facturan 39 millones de euros

7 ARAGOTA

I EVA GARCIA

iles de ninos aragone-

ses esperan con ilu-

sion que llegue la no-

che de Reyes para reci-
bir su regalo elegido. La industria
del juguete también vive con espe-
ranza estas fechas, ya que solo esta
semana «puede llegar a superar el
10% de las ventas del ano». Navi-
dad puede «cambiarlo todos por-
que os jugamos el 60%: y solo di-
ciembre ya es el 40% de la factura-
cion total del ano, asegura José An-
tonio Pastor, director general de la
Asociacion Espanola de Fabrican-
tes de Juguetes, un colectivo que
preside la aragonesa Marta Sal-
mon. En Aragon, en 2022 habia
ocho empresas ubicadas en la co-
munidad, que emplean a un total
de 152 trabajadores (91 mads que
en 2019)y facturan algo mis de 39
millones de euros (casi 12 millo-
nes menos que en 2019); lo que su-
pone un 2,3% de la facturacién na-
cional, que asciende a 1.699 millo-
nes de euros.

De momento no tienen datos
pero si «la impresion de que este
mes se ha dinamizado mucho el
CONSUMos, ya que se ven estante-
rias vacias y pedidos de reposicion.
Esto puede suponer un cambio y
que en lugar de «un descenso de
entre el 2% y el 3%:» que se habia
cuantificado hasta noviembre, se
consigan cifras en «positivos. Y es
que el sector ha estado muy pena-
lizado en los ultimos anos por «el
euribor y por la menor renta dis-
ponible de las familias, no soloen
Espana sino también en olros pai-
ses compradores tradicionales de
juguetess. Ademds, Pastor se
muestira preocupado porque, ade-
mas de menos ninos por la baja
natalidad, estos «dejan de jugar a
edades mas tempranass. 5in em-
bargo, la Navidad es una época «es-
pecial, sobre todo cuando la situa-
cion economica es mas dificil. Las
familias hacen sacrificios para que
los ninos reciban sus juguetess, se-
nala. A esto se han sumado en los
ultimos anos los «colapsos en las
cadenas de suministros, el trans-
porte maritimo, la subida de pre-
cios, la inflacion:, etc.

EL 25% PARA ADULTOS / Considera
Pastor que al consumidor «lo po-
demos perseguir y crear produc-
tos» adecuados a esa edad, como
demuestra que el 25% de las ven-
tas son de (juegos v juguetes para
adultoss, El problema esta, segun
el director general de la asocia-

pacto entre Consumo y los jugueteros

La publicidad es cada vez menos sexista

La temporada navidena trae los
anuncios de juguetes, ambito
en el que persisten algunos de
los irreductibles clichés sexis-
tas, aunque estos cada vez son
menos o estin mas difumina-
dos, gracias al acuerdo entre el
Ministerio de Consumo vy la in-
dustria juguetera, que ha entra-
do plenamente en vigor esta
campana. El pacto, en el que
también participa el organis-
mo encargado de la autorregu-
lacién de la publicidad, Auto-
control, estd destinado a que
los anuncios de juguetes sean
igualitarios, de forma que no
siempre se oriente a los ninos a
los juegos relacionados con la
guerra, o se les asocie a héroes o
a lainteligencia, y a las ninas se
las vincule a los roles tradicio-
nales de cuidadoras de lacasao

estilistas. Es un codigo «inédito»
que nacio en el ano 1993 y se ha
eactualizado en varias ocasio-
nes:, En el rol de género «se me-
tio de llenos, asegura José Anto-
nio Pastor, director general de
los fabricantes de juguetes,
quien anade que clos juguetes
son lo que los padres quieren que
seans. De hecho, si aparecen dos
0 mas personajes estdn «reparti-
dos los sexos», apunta, va que es
algo que nos pide el mercados,
Sin embargo reconoce, que hay
una parte social «en la que no sé
si la sociedad se comporta iguals.

Bibiana Medialdea, secretaria
general de Consumo y Juego, del
Ministerio de Derechos Sociales,
ratifica que los datos de la cam-
panade 2022, cuando la entrada
en vigor del acuerdo era parcial,
va fueron «muy positivos». La

Los empresarios muestran su preocupacion por
la «disminucion del tiempo de juego» de los ninos
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Asociacion de Usuarios de Ia Co-
municacion (AUC), que junto
con el departamento guberna-
mental de Consumo es la entidad
que se estd responsabilizando del
seguimiento del codigo, matiza
que hay savances», pero también
«resistenciass, en palabras de Ale-
Jandro Perales, su presidente.
Por ejemplo, la AUC realizé
una evaluacion de la campana
de 2022 y se vieron «cambios sig-
nificativos» hacia la paridad, co-

El codigo de
autorregulaciones
estricto para que se
veala diversidad y la
paridad en la sociedad

mo demuestra que la copresen-
cila de ninos y ninas en publici-
dad creciera del 33-35% al 53%,
pero estas variaciones se estin
dado sobre todo en los juguetes
destinados tradicionalmente a
los ninos. Asimismo, han ob-
servado que como el codigo es
tan estricto en la necesidad de
evidenciar la paridad y tam-
bién la diversidad presente en
la sociedad (donde coexisten
personas de distintas razas y ca-
pacidades), esto estd provocan-
do un aumento de anuncios
donde no se muestra a nadie o
solo se ven manos jugando, sin
que se identifique si son ninos
o ninas. En el caso de las mune-
cas. aungue solo se ven manos,
la persona que narra las bonda-
des de la muneca es femenina.,
PM./EG.C
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c1on, en que «cuando aumenta el
tempo con pantallas, disminuye
el tiempo de juego» y eso es «preo-
cupante porque evita la socializa-
cions.

En cuanto a los juguetes mis
vendidos, son las munecas. Quiza
«porque la industria munequera
es muy reconocidas y la que mas
cuota de mercado tuene. Pero tam-
bién crecen las construcciones, los
juegos de mesa, las mascotas inte-
ractivas, las manualidadesy el jue-
go con licencias (el 30% del total).

Esta es la misma idea que sefia-
lan desde El Corte Inglés. Para los
mas pequenos, lo mas buscado
son los munecos de las series de te-
levision (Patrulla canina, Bluey o la
Gaby doll house) y para adolescentes
el juego de mesa de Kings League, es
decir el inspirado en la liga de Ibai
Llanos y Piqué. Y por encima de to-
dos, munecas como la Nancy Aita-
na y Barbie, gracias al uron del ci-
ne.

DESARROLLO DE PERSONALIDAD / (a-
da edad tiene su tipo de juego, co-
mo asegura Juan Antonio Planas,
presidente de la Asociacion Arago-
nesa de Psicopedagogia, pero él,
como principio general, cree que
los juguetes son necesarios «para
el desarrollo de la personalidad y
la fantasia» y para permitir que el
nino se interrelacione con otros;
POr €50 501 Necesarios PEero no es
necesario que sean sofisticadoss.

De hecho, Planas recomienda
juguetes tradicionales que permi-
ten ccompartir tiempo con fami-
lia y amigos» como el Trivial, el
Cluedo o los juegos de mesa, «vi-
gentes durante toda la vida». Tam-
bién, los que favorecen la prictica
deportiva, como balones de fiit-
bol, bicis, raquetas o patines. La
creatividad es esencial, de ahi que
sea partidario de que los Reyes
traigan legos, juegos de quimica,
experimentacion, etc. Y, sobre to-
do, que uno de ellos «lo done a
otra familia mds necesitada para
que vean que no todo el mundo
puede recibir varios regalos» y asi
se fomenta también la solidari-
dad.

El psicopedagogo senala que
«COmo principios es mds positivo
que «no reciban muchos juguetes
de golpes e invita a los regalos de
familia, que invitan al turismo o a
ir al cine o al teatro, al mismo
tempo gue <huir de los que aislan
a las personas», aungque es cons-
ciente de que a cierta edad es nor-
mal que se regale un movil o un
ordenador, pero son los padres
«los que tienen que poner una se-
rie de reglass,

Considera un debate sintere-
santer el de la sexualizacion de los
juguetes. Cree Planas que «cada
vez hay mis mezclas pero tam-
bién senala que los varones suelen
optar por juegos emads de accions y
las ninas por la interaccion por-
que «nuestro cerebro es diferentes
y también por la moda y los influen-
cers. Ademas, destaca que en el ca-
so de ellas optan por jugar a jue-
gos considerados mds de chicos
que al revés. =
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Caprichosa Navidad

En estas fechas los deseos de |0s niNos se respetan a rajatabla y pocos se atreven a salirse
de la lista a los Reyes = Sigue habiendo gran diferencia entre lo que piden chicos y chicas

I ARTURO POLA
ZARMGOZA
Siya durante todo el ano los ni-
nos son los protagonistas (y la
alegria)de las casas, en las fechas
navidenas esa sensacion se eleva
a la mdxima expresion, siendo
los mas jovenes los que con su
ilusion e inocencia acaban con-
virtiendo estas semanas en los
dias mas magicos del ano.

Por ello, dentro de las posibi-
lidades de cada uno, padres, tios
y abuelos se afanan en conseguir
el regalo perfecto. Esosi, paraen-
contrarlo tienen la mejor de las
pistas: la carta a Papa Noel y en
este caso a Sus Majestades los Re-
ves Magos. Y de esa lista de de-
seos las familias se salen mas
bien poco. «Casi el 100% de las
personas vienen estos dias con el
nombre del juguete escrito ocon
la foto en el mavil de lo que tie-
nen que comprars, asegura Isa-
bel Cebridin, responsable jefe de
la tienda Abracadabra, situada
en la Gran Via de Zaragoza. «Para
salirse de lo mas tradicional hay
otras fechas, pero ahora poca
genle quiere arresgar y todo el
mundo va a la seguro. La Navi-
dad es el capricho de los ninos y
con eso no se juegas, subraya la
comercial. Cebriin explica que
durante el resto del ano si que
los padres o la persona que va a
hacer un regalo se dejan aconse
jar mads. «Para otras cosas pre-
guntan por articulos mas educa-
tivos y que puedan servir en el
desarrollo y en el aprendizaje de
los ninios, pero la lista a los Reyes
es sagradas, recalca.

A pesar de los multiples in-
tentos de quitar las etiquetas de
sexo a los juguetes, la responsa-
ble de Abracadabra reconoce
que apenas ha notado cambios
en los habitos de consumo de las
familias y, por consiguiente, de
los mas pequenos. Aungue la so-
ciedad haya avanzadoy cada vez
se vea mads normal que haya ni-
Nos gue jueguen con munecas y
nifias con camiones de bombe-
ros, lo cierto es que los mas jove-
nes siguen teniendo unos gustos
muy similares a los de hace déca-
das. «Yo creo que no es que los
padres sigan con ese estigma y
no les quieran regalar a sus hijos
juguetes que parece que perte-
nezcan al otro sexo, simplemen-
te es que no los pidens, reflexio-
na Isabel Cebridn. «Por ejemplo,
no he vendido un futbolin para
una chica en todas las Navida-
dess, recalca la jefa de Abracada-
bra, que en las pocas excepcio-

Siguiendo la pista de la carta ¢ | a busqueda de regalos a menudo va guiada por las peticiones de los ninos.

7

gl &

El clasico Tamagotchi no pasa de moda.

«En otras fechas se
buscan productos
mas educativos,
ahoralagentevaalo
seguro», dice Cebrian

«Compramos un
juguete para cada
nieto y otro para que
jueguen entre ellos»,
relata un abuelo

AMLIFEE A VOEMNICL

nes a la regla general, confiesa que
es mas habitual encontrar a chi-
cas a las que les apetece comprar
juguetes tradicionalmente consi-
derados como regalos para chicos
a que suceda lo contrario,

Sensaciones, las de Isabel Ce-
bridin, que se confirman dando
una vuelta por la tienda que tiene
a su cargo. En ella, una pareja de
sexagenarios recorre los pasillos
buscando el mejor obsequio para
contentar a sus cuatro nietos. «A
nosotros lo que nos ha mandado
nuestra hijas, reconoce pronto Jo-
se¢ Maria Gomez, quitandose el
meérito (o la responsabilidad)en la
eleccion del juguete,

AMOHEEA WOIHMICL

El orgulloso abuelo explica
que, para reducir el gasto, en su
familia los yayos paternos son
los encargados de comprar los re-
galos que deja bajo el arbol Papa
Noel y los de la parte materna, en
este caso ellos, son los que cum-
plen los deseos que dejan sus nie-
tos en la carta a los Reyes, «Com-
pramos habitualmente un pro-
ducto para cada uno de los nie-
tos vy luego, como son de edades
bastante parecidas, stempre tra-
tamos de comprar uno extra pa-
ra que puedan jugar entre elloss,
subraya José Maria, que calcula
aproximadamente cudnto pue-
den gastar por cada nino: «Entre
50 y 60 euros mas o menos. Bara-
tos desde luego no nos salens,

Algo similar opina Lourdes
Campo, aunque en su caso tener
solo una hija abarata tremenda-
mente la operacion. «Al ser hija
tinica le caen regalos por todos
lados», dice entre risas la madre.
«Ha habido anos que han acaba-
do las Navidades y alguno se ha
quedado sin abrir. Insistimos
muchas veces a nuestros familia-
res que no hace falta que com-
pren algo todos, que es mejor
que se pongan de acuerdo entre
ellos y si quieren que compren
algo de mas valor, pero al final
nadie quiere venir con las manos
vacias:, anade. Asi que todo
dpunta a que, un ano mas, a su
hija Lucia le faltardn manos para
abrir tanto paquete. =




